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Handlungsfeld (Land)Wirtschaft & Tourismus

Die Handlungsfelder wurden auf Basis der Vision flir 2040
definiert.

Aufgabenstellung in ist es, flr das jeweilige Handlungsfeld der
Vision entsprechende Projekte zu definieren. Dabei soll die
Entwicklung fir das Jahr 2027 und fiir 2040 betrachtet werden.

In Vorbereitung der Definition der Projekte sollen in diesem
Workshop die Interessen und Ziele abgesteckt werden.

Als zentrales Thema hat sich in diesem WS der Themenbereich
Landwirtschaft etabliert, wobei besonderer Wert auf die
Vernetzung der Wirtschaft und des Tourismus mit der
Landwirtschaft gelegt wurde.

Wesentlich sind dabei die Nutzung und Weiterentwicklung der
bereits bestehenden Strukturen, weiterhin die Konzentration
auf regionale Produkte bzw. auf eine regionsspezifische und
authentische Landwirtschaft.

Die genannten Interessen und Einzelthemen (siehe nachste
Seite) beinhalten schwerpunktmaRig die Kooperation,
Vernetzung von Wirtschaft, Landwirtschaft und Tourismus -
jeweils mit dem Ziel, die Produktion, die Verteilung und die
touristische Nutzung zu optimieren.

Behandelt wurden auch die Weiterentwicklung und
Optimierung u.A. der Infrastruktur fir die Nachtigung,
Radwege, Gastronomie / Heurigen, etc.

Resiimee 1. Workshop am 12. Februar 2021

Die Weiterentwicklung einer bedarfsgerechten Produktion,
der Vertriebswege bzw. Absatzméglichkeiten mit dem Ziel,
sowohl die Direktvermarktung an Bewohner und Touristen
als auch den Verkauf im Handel, erfordert die intensive
Koordination und Kooperation der Partner aus Wirtschaft,
Landwirtschaft und Tourismus.

Koordinierter ,,Ab Hof Verkauf”, Bauernmarkte, Popup
Stores, Popup Heurige, etc. und Veranstaltungen im Kontext
mit den in der Region typischen Produkten (,Wein und
Genuss”“) sollen zur Belebung des Systems aus Wirtschaft,
Landwirtschaft und Tourismus beitragen.

Die Definition von Projekten ist die Aufgabenstellung des
nachsten Workshops, wobei sich aus diesem WS folgende
Themengruppen abgezeichnet hat:

» Plattform fur regionale Lebensmittel, Logistik Vertrieb,
bedarfsgerechte Produktion, ......

» \Vertrieb generell und in der Region, auch im Kontext mit
Tourismus

» Weiterentwicklung der touristischen Infrastruktur,
Events / Highlights im Kontext des Themas dieses
Handlungsfeldes (Beispiel Carnuntum Experience)

Das nachste WS wurde fur
Donnerstag, dem 4.3.2021, 15:00 — 17:00 angesetzt.



1. Workshop Handlungsfeld 4
Freitag 12.2.2021, 15:00

(Land)Wirtschaft und Tourismus
Themenbereiche des Handlungsfeldes

Brainstorming Interessen / Einzelthemen

Wirtschaft

Landwirtschaft

Tourismus

Flohmaérkte als Anziehungspunkt fiir Wiener Biirger (Sa/So) um sie In
die Region zu locken

Regionale Produkte

Forderung Aufenthaltstourismus - Qualitdt und Quantitat

Ortskernbelebung

Partizipative Gesamtsysteme

Alternbative Ndchtigungsmoglichkeiten
"Tiny Houses" und Wohnmobilstellplatze

Bedarfsaufnahme Industrie/Gewerbe/ Handel

Foodcoops

(koordinierte) Offnungszeiten

Outlets von regionalen Produkten

Regionale Lebensmittel und deren Verteilung

Erholungsgebiet Region Romerland Carnuntum

Landwirtschaft als Wirtschaftskraft

Kistlverteilstandorte als Begegnungsorte
(Altenwohnheime, Cafes, ...)

Weintourismus

Wirtschaftsbetriebe als Tourismuspunkt

Vernetzung Konsumenten und Produzenten

Radtourismus fordern, Infrastruktur verbessern

Regionale Logistiklosungen

Forderung von Biodiversitat

Ausweitung der Genuss-Initiative
(Tourismusangebote beim Produzenten)

Betten bei Winzern und Produzenten schaffen
(Urlaub am Bauernhof/Winzerhof)

Klasse statt Masse

Radwegnetz welches aus den groRen europdischen Radwegen Leute
in die Region bringt

Nachhaltige Wirtschaftsstandorte

Vegan Fokus

Zielgruppe Wien / Bratislava ansprechen fiir Radtourismus

Vernetzung Wirtschaft, Landwirtschaft, Tourismus

Bildung um Verstandnis zu generieren

Heurigenkultur

Einkaufsfiihrer Romerland Carnuntum Spezialititen

Einbindung von Konsumierenden in die Landwirtschaftliche
Produktion -Bewusstsein starken, Bindung herstellen

Kinderfreundlicher Radtourismus

kleine Geschifte und Hersteller férdern (Kunst)handwerk etc

Regionsladen samt Aufbau einer Logistik
(Verfiigbarkeit eines breiten regionalen Angebotes an einem Ort)

Pop-up Heurige in besonders schonen Locations

Solidarokonomie, unternehmerisches Handeln mit sozialer
Ausrichtung zu verbinden

Zugang zu regionalen 6kologischen Lebensmitteln fiir
einkommensschwache Haushalte

Regionale Evewnts rund um Wein & Genuss

Bewustseinsschaffung in den jingeren Generationen

unbetreute Selfservice Laden

Bestandsaufnahme, was bei uns angebaut werden kann

Wertschopfungsketten bei Herstellern in der Region

Giitesiegel

Plattform etablieren, damit Produkte leicht bezogen werden kénnen




